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BRASIL - IMPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA Y ACEITUNAS DE MESA 
 

1. Aceite de oliva y aceite de orujo de oliva
 
Las importaciones brasileñas de aceite de oliva y aceite de orujo de oliva
campaña 2016/17, alcanzado 60.139.9 
volúmenes medios de las 4 últimas campañas. 
los países europeos, Portugal 57%, seguido de España 2
Argentina 9%,  de Chile 6% y el 1% restante 
durante las últimas 5 campañas, observamos como 
mercado tanto en valores absolutos como relativos
disminuyeron en 14 734t (-24%).  Esta 
brasileña, sin embargo y tras el aumento de  la última campaña 
representa la evolución de las importaciones brasileñas a lo larg
aumento constante hasta alcanzar un máximo en la campaña 2012/13.
seguir la evolución de este mercado mensualmente.
 

 
Tabla I – Brasil importaciones de aceite de oliva por país de origen (20

 
 

 

                Gráfico II – Brasil - Evolución de la importaciones por categoría de 
      

 
 

2. Aceitunas de mesa 
 

También el mercado brasileño de aceitunas de mesa
2016/17 (septiembre 2016 - agosto
anterior. El gráfico III muestra la tendencia de las importaciones durante las últimas 20 campañas que pasan de 
46849.7t en 1996/97 a 114283.85 en 2016/17 con un incremento del 144%
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Aceite de oliva y aceite de orujo de oliva 

de aceite de oliva y aceite de orujo de oliva han aumentado un 19% 
 t respecto a la campaña anterior, a pesar de este aumento 

volúmenes medios de las 4 últimas campañas. En cuanto al origen de las importaciones, e
los países europeos, Portugal 57%, seguido de España 20%, Italia 6% y Grecia 1%. El 16

restante de otros países. La tabla I muestra la evolución de las importaciones 
campañas, observamos como Portugal, primer proveedor de Brasil, se 
lores absolutos como relativos. Durante el periodo mostrado en la tabla I, 

 disminución se atribuye a la  crisis económica y la devaluación de la moneda 
sin embargo y tras el aumento de  la última campaña todo parece indicar una recuperación. El 

representa la evolución de las importaciones brasileñas a lo largo de más de 20 campañas en donde
un máximo en la campaña 2012/13. En el apartado I.1

seguir la evolución de este mercado mensualmente. 

(2012/13-2016/17)                              Gráfico I Evolución de las importaciones 1992/93 
 

  
A lo largo de las 10 últimas campañas
evolución de las importaciones por calidad del producto ha 
cambiado significativamente.  E
importaciones de aceite de oliva virgen y aceite de oliva 
eran casi iguales (48% y 47% respectivamente) 
importaciones de aceite de orujo de oliva eran de 5%.  En 
la actualidad el 87% del aceite 
aceite de oliva virgen y virgen extra
solo el 1% de aceite de orujo de oliva.
 
 

por categoría de  aceite de oliva  
      

de aceitunas de mesa presenta una evolución positiva 
agosto 2017) alcanzando  114 283.85t que representa 
la tendencia de las importaciones durante las últimas 20 campañas que pasan de 

46849.7t en 1996/97 a 114283.85 en 2016/17 con un incremento del 144%.  
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han aumentado un 19% durante la última 
, a pesar de este aumento no recupera los 

En cuanto al origen de las importaciones, el 84% del total proceden de 
% y Grecia 1%. El 16% restante procede de 

de otros países. La tabla I muestra la evolución de las importaciones 
Portugal, primer proveedor de Brasil, se mantiene líder en este 

mostrado en la tabla I,  las importaciones 
crisis económica y la devaluación de la moneda 
parece indicar una recuperación. El gráfico I 

o de más de 20 campañas en donde se observa un 
.1 de esta publicación se puede 

 

Evolución de las importaciones 1992/93 – 2016/17 

lo largo de las 10 últimas campañas (Grafico II) la 
evolución de las importaciones por calidad del producto ha 
cambiado significativamente.  En la campaña 2006/07 las 
importaciones de aceite de oliva virgen y aceite de oliva 

(48% y 47% respectivamente) y las 
importaciones de aceite de orujo de oliva eran de 5%.  En 

% del aceite  importado es de categoría 
y virgen extra, 12% aceite de oliva y 
orujo de oliva. 

presenta una evolución positiva durante la última campaña 
que representa  un 18% más que la campaña 

la tendencia de las importaciones durante las últimas 20 campañas que pasan de 

2005/6 2008/ 09 2011/12 2014/ 15 2017/18



NEWSLETTER – MERCADO OLEICOLA 
  Nº 120 –  Octubre  2017 
 

 

Consejo Oleícola  Internacional                 página 2 

 

 
La tabla II muestra las importaciones de la última campaña por país de origen, Argentina es el principal proveedor de 
este mercado con el 54% del volumen importado (61 874.86 t); seguido de Egipto con el 27% (31 064.43t);  Perú con 
el 10% (11 754.13 t), España con el 7% (7 914.87 y Portugal  con el 1% (1 068.47t). En el apartado I.2 de esta 
publicación se puede seguir la evolución de este mercado mensualmente. 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
      Gráfico III – Brasil, importaciones de aceitunas de mesa 1996/97-2016/17 (t)                             Tabla II – Brasil Importaciones de aceitunas de mesa por país de origen                 
   

 
 
 

50ª Reunión del Comité Consultivo 
 
El 19 de octubre 2017 tuvo lugar en la sede del COI, Madrid (España)  la 50ª reunión del Comité Consultivo que 
reúne a los representantes de las asociaciones de los productores, industrias, comercio y consumidores de los  
Miembros del COI. También asistieron en calidad de observadores representantes de Brasil  y de las 
asociaciones Australia Olive Oil Association (AOOA),  QvExtra! Internacional, Filiera Olivicola Olearia italiana 
(FOOI), North  American Olive Oil Association  (NAOOA),  Associaçao Brasileira de Produtores, importadores e 
comerciantes de Azeite de Oliveira (OLIVA) y Watania-Agri (Arabia Saudí) 
 
Dentro de los puntos a debatir en el orden del día figuraban las conclusiones y recomendaciones del Workshop 
sobre la actualización  de conocimientos del método de evaluación organoléptica de aceites de oliva vírgenes 
que se celebró el 18 de octubre 2017  y en el que participaron los representantes del Comité Consultivo.  Entre  
las recomendaciones del Workshop surge la creación de un grupo de trabajo para reflexionar y avanzar en el 
método que estará constituido por expertos en análisis organoléptico y representantes del Comité Consultivo. 
 

 
 
 

I. COMERCIO MUNDIAL DEL ACEITE DE OLIVA Y LAS ACEITUNAS DE MESA 
 

 
1. ACEITE DE OLIVA -  CAMPAÑA 2016/17  

 
 El comercio de aceite de oliva y de aceite de orujo de oliva en  los 8 mercados que aparecen en la siguiente 
tabla durante los once  meses de la  actual campaña (octubre 2016 – agosto  2017),  muestran un incremento  del 
+21% en Brasil; +13% en China; +2% en Rusia;  y en Japón permanecen estables. Sin embargo, disminuyen las 
importaciones en  Estados Unidos  -4% y en Canadá -2% comparados con el  mismo periodo de la campaña  anterior. 
Los datos de Australia no estaban disponibles para el mes de agosto en el momento de esta publicación pero durante 
los diez meses de campaña aumenta +20%. 
  

 En cuanto al comercio de la  UE
1
  en los diez meses de la campaña actual (octubre 2016 – julio 2017), las 

adquisiciones Intra-UE aumentan +4%  y las importaciones Extra-UE  disminuyen -3%  comparadas con el  mismo 
periodo  de la campaña anterior  

 

                                        
1 Los datos de la UE no estaban disponibles para el mes de agosto 2017 en el momento de publicar esta Newsletter 
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2. ACEITUNAS DE MESA -  CAMPAÑA 2016/17 

 
 

 El comercio de aceitunas de mesa  al cierre  de la campaña
2
 2016/17 (septiembre 2016–agosto  2017) muestra 

un aumento del +15% en Brasil . Sin embargo cierran la campaña en negativo  Canadá  y Estados Unidos con una 
disminución  en ambos mercados del -4% respecto al mismo periodo de la campaña  anterior.  Los datos de Australia 
no estaban disponibles para el mes de agosto pero durante los once meses de campaña aumenta un +6%. 
 
 El comercio de la UE

3
  de aceitunas de mesa en los once  meses de la campaña 2016/17 (septiembre 2016 - 

julio 2017) aumentan  +6% las  adquisiciones Intra-UE y  +5% las importaciones Extra-UE respecto al mismo periodo 
de la campaña anterior. 
 

 
 
 
 

II.  PRECIOS  EN ORIGEN -  ACEITES DE OLIVA 
 
El  gráfico 1 ilustra la evolución semanal de los precios en origen del aceite de oliva virgen extra en los tres principales 
países productores de la UE y Túnez,  el  gráfico 3 ilustra la evolución semanal de los precios en origen del aceite de 
oliva  refinado en los tres principales países productores de la UE. La evolución de precios mensuales para estas 
categorías se muestra en los gráficos 2 y 4.  
 
Aceite de Oliva Virgen Extra – Los precios en origen en España  durante las  últimas semanas  se mantienen 
ligeramente  estables situándose a finales de  octubre  2017 en 3.71€/kg que  supone un aumento del +19% respecto 
al mismo periodo del año anterior. (Gráfico 1) 
 
Italia – Los precios italianos siguen disminuyendo durante las últimas semanas situándose a finales de octubre  2017 
en 5,33€/kg  que representa un aumento del +7%  comparado con el mismo periodo anterior.  El gráfico 2 muestra la 
evolución de los precios mensuales para la categoría aceite de oliva virgen extra durante las últimas campañas. 

 
Grecia – Los precios en Grecia aumentaron ligeramente durante las últimas semanas situándose a finales de octubre   
en 3,88€/kg, que supone un aumento del 32% respecto al mismo periodo del año anterior.  
 
Túnez – Los precios en Túnez disminuyen en las últimas semanas situándose  a finales de octubre  2017  en 3.68€/kg 
que supone un aumento  del +14% respecto al mismo periodo del año anterior.  
 

                                        
2 Según el nuevo Convenio Internacional del aceite de oliva y aceitunas de mesa 2015  que ha entrado en vigor el 1 de enero de 2017, Por “campaña 
de aceitunas de mesa” se entiende el periodo de doce meses transcurrido desde el 1 de septiembre de un año hasta el 31 de agosto del año 
siguiente.  En el anterior Convenio 2005, la campaña de aceitunas de mesa era igual que la del aceite de oliva,  (octubre a septiembre). 
3 Los datos de la UE  no estaban disponibles para el mes de agosto 2017 en el momento de publicar esta Newsletter. 
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Gráfico 1 
 

 
Gráfico 2 
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� Aceite de oliva refinado: Los precios en origen de aceite de oliva refinado de España e Italia generalmente 
presentan  la misma tendencia que los de la categoría virgen extra.  El precio en  España  se sitúa a finales de   
octubre   2017  a 3,65 €/kg  con una variación del +20% respecto al mismo periodo del año anterior. En Italia  
alcanza los  3,75€/kg que supone un aumento del +19% respecto al mismo periodo anterior. Para Grecia no hay 
ningún dato disponible para esta categoría de producto.   

 
 La diferencia  a finales de octubre   2017 entre el precio de aceite de oliva refinado y de aceite de oliva virgen 
extra en España es de 0,06€/kg mientras que los precios de la categoría virgen extra están en niveles de 3.71€/kg los 
precios del refinado están en 3,65 €/kg. En Italia la diferencia entre las dos categorías de aceite es mayor que en 
España  con una variación de  1,58€/kg, (Gráfico 3). 

 

 
Gráfico 3 



NEWSLETTER – MERCADO OLEICOLA 
  Nº 120 –  Octubre  2017 
 

 

Consejo Oleícola  Internacional                 página 6 

 

 
Gráfico 4 
 
 

Nota: 
 

• Para leer nuestra revista científica OLIVAE : 
     http://www.internationaloliveoil.org/store/index/48-olivae-publications 
 
• Para seguir las actividades del sector : http://www.scoop.it/t/olive-news 

 
• Y la actualidad del COI: http://www.linkedin.com/company/international-olive-council 

 
 
 


